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I a RAMIRO ALONSO,

“Soy un converso, mis primeras computadoras fueron PC. Aprovechaba
la visita a amigos para disfrutar de sus Mac, pero cada vez que volvia, mi
PC doméstico era una tortura. Hoy los PC ya no son un tormento, pero
mi Mac es mas elegante, su interface es mas amigable y nuestra
relacion es de ansiedad cero. Si tengo que interactuar con algo, prefiero
que sea bello. El plus de las Mac estd ahi, en su refinamiento”.
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Cinco lustros

POR DAVID GOMEZ

isrupcion. Si hay una
palabra que define a
Apple es esa. Incluso,
por encima de “inno-
vacion”. La propia empresa se
encarg6 de pregonarlo; su slo-
gan rezaba “Think diferent”.
Igual no hacia falta, porque des-
de un comienzo los hechos da-
banpruebadeello,ysiesonoera
suficiente, ahi estaban (y siguen
estando)los maqueros, unaraza
de usuarios que rinde culto a la

manzana.

De la primera disrupcion de Ap-
ple ya hace 25 anos. Lleg6 al mer-
cado bajo el nombre de Macintosh
128K, por la cantidad de memoria
que tenia, que era el doble de las
PC existentes en el mercado. Se
trataba de un ordenador diferente.
Lo novedoso era su potente proce-
sador Motorola 6800, pero eso que-
do opacado porlainterface grafica

(hasta esa fecha eran fondos ne-
gros con textos verdes o na-
ranjas )y el raton (un dispo-
sitivo nunca visto hasta la
fecha) que incorporaba.
Realmente marco un
antes y un después.
No solo para Apple,
que se dedicaba has-

ta ese momento a
desarrollar software,
sino que definié un
nuevo paradigma en
como el usuario in-
teractuaba conlain-
formacion. El obje-
tivo que perseguia
la empresa era
crear una compu-
tadora que resul-
tara mas facil de
usar, y mas acce-
sible al pablico.
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La Mac 128 causo furor en poco
tiempo. Fue acompanada de una
gran campana de marketing. In-
cluso, el spot de television tiene un
lugarenlahistoria dela publicidad.
El efecto de todo esto hizo que en
poco tiempo miles de americanos
se esforzaran por juntar US$ 2.500
(que para 1984 era una cantidad
considerable) para hacerse con
una PC de la manzana.

Los que mas fueron atraidos por
la 128 fueron los disefiadores. No
solo por la interface grafica, sino
porque incluia el MacPaint, un
programa que permitia dibujaruti-
lizandoelraton. Tambiénveniains-
talado el MacWrite, que fue el pri-
mer procesador de textos facil de
usar, ya que era del tipo What you
see is what you get (WYSIWYG por
sus siglas en inglés), es decir, que
lo mismo que se veia en pantalla
era lo que se obtenia al imprimir.
Esto cre6 un vinculo que se man-
tiene hasta hoy entre Apple y la in-
dustria editorial y grafica.

“THINK DIFERENT” Desde ese enton-
ces han pasado muchas cosas. La
Macevolucioné.AJobslofueron.La
compania pasé mal. Llamaron a
Jobs y reinvent6 Apple. Y desde en-

1984. El big bang.

1985/1986.Jobs abandona Apple.

1987/1988. Se alcanza el primer
millén de Mac vendidos.

1989/1990. Llega la primera Mac
portatil.

1991/1993. La apuesta porel
Power PC.

1994/1996. Los afios oscuros de
la compania.

1997/2000 Jobs regresa y rein-
venta Apple con los iMac.

2001/2003. Mac tiene su propio
navegador: Safari.

2004 Lanzan iPod y se coronan
los reyes de la musica.

2005/2006 Intel se vuelve el co-
razén de las Mac.

2007/2008. Nueva era para los
celulares con el iPhone.
2009. ;Una nueva Apple sin

Steve Jobs?

tonces todo lo que hacen marca un
antes y un después. Con esto, la
manzana no solo sigui6 siendo
una marca de culto, sino que se ha
vuelto aspiracional. En parte por la

cuidada linea estética que supo
desarrollar (que es su sello) y el
touch&feel que logré con sus
usuarios. Algo que ya quisiera
Microsoft.

Mac cierra por todos lados.
(Alguien ha visto un virus en
Mac? Bueno, a veces se cuel-
gan. Lo Ginico negativo es que
cuando se la elige uno se casa
con ella -muy dificil integrar-
le un dispositivo de un terce-
ro—.Pero atin asi, cada vez mas
gente se vuelve a Apple. De he-
cho, en el pasado trimestre la
firma despacho6 2,6 millones
de ordenadores en todo el
mundo, batiendo su propio
récord de ventas en un trimes-
tre.

Esto indica que atin queda
Mac para rato; 25 ainos no son
nada, pero si son muchos si se
cuentalasveces que enese tiem-
po la compania cambi6 el mun-
do. Ahora la manzana se en-
frenta quizas a su mayor reto:
un futuro sin Jobs. {(Seguira
siendo disruptiva sin su gran
cerebro?

(contacto@davidgomez.com.uy)
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