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Se reducirá la cantidad
de móviles que saldrán
al mercado, serán más
baratos y contarán con
mayor diversidad de
prestaciones

L a cosa pintó bien. A dife-
rencia de sus predeceso-
res (el suspendido SIMO y
el devenido CES 2008),

otro de los mayores eventos mun-
diales de tecnología, el Mobile
World Congress (MWC), ofreció
un espectáculo digno. La canti-
dad de anuncios de nuevos celu-
lares fue justa, pero los disposi-
tivos no impresionaron como
otros años. Y es que estaba can-
tado lo que se iba a ver: mucha
homogeneidad de la oferta; telé-
fonos  convergentes, multime-
dia, llenos de nuevas interfaces in-
tuitivas, sin curvas de aprendi-
zaje y sobre todo táctiles. 

Pero lo más importante del
evento, celebrado esta semana
en Barcelona, es que arrojó tres
claras conclusiones: que las te-
lecomunicaciones será uno de

telefonía

los sectores al que el coletazo de la
crisis financiera global le duela
menos (están tomando el toro por
las astas); que en el corto plazo ve-
remos menos lanzamientos de ce-
lulares –más baratos y con mayor
diversidad de servicios– y que una
vez más se confirma el cambio de
paradigma que significó el iPhone.

A los principales ejecutivos y
CEOs del sector se los veía tran-
quilos y entusiastas. No hubieron
muchos anuncios catastróficos,
aunque tanto los fabricantes co-
mo los operadores ven venir los
nubarrones. “Nos enfrentamos a
una ralentización sin preceden-
tes”, reconoció Rob Conway, di-
rector de la GSM, la asociación que
organiza el MWC. Sin embargo,
estimó: “El móvil se ha convertido
en una herramienta tan indis-
pensable que el impacto sobre el
sector debería ser limitado”.

De hecho, un estudio de la con-

tecnología

Menos celulares 
y más servicios

sultora especializada Gartner seña-
la que aunque el mercado global de
celulares se contraerá alrededor de
un 4 %, las ventas de los smartpho-
nes (los celulares que incluyen de
todo) tendrán viento a favor y subi-
rán en un 32%. A su vez, otro estu-
dio de Nielsen, realizado entre
50.000 europeos y norteamerica-
nos, revela que el interés de tener
Internet, música y fotos en el celu-
lar crecerá sin precedentes los pró-
ximos dos años, convirtiéndose en
una necesidad más que en un lujo.

Conscientes de esta situación,
una de las estrategias de los fabri-
cantes fue presentar celulares lle-
nos de mejorados componentes
multimedia (cámaras de mayor re-
solución, video de alta definición
y sonido envolvente) y grandes
pantallas e interfaces táctiles (mu-
chos de quienes las han probado
coinciden en que todavía no son
tecnologías touch completamente

funcionales). En todos los ca-
sos, están orientados a mejo-
rar la experiencia del usuario
con los servicios a los que hoy
puede acceder desde una ter-
minal con Internet.

La buena noticia es que vere-
mos, a lo largo del año, cómo los
precios de esas terminales co-
mienzan a bajar. Sucede que pa-
ra abaratar costos los operado-
res acudirán a fabricantes co-
mo la china Huawei, que ofrece
terminales muy completas con
precios de risa. Los grandes co-
mo Nokia o Sony Ericsson de-
berán bajar sus precios para se-
guir vendiendo.

Otro aspecto que también po-
ne en evidencia la importancia
del software por sobre el hard-
ware son los sistemas operati-
vos (SO) que vienen en los ce-
lulares. La gran vedette de el
MWC 2009 fue Google Android,
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apple

1,1 % del mercado mundial
de celulares fue la par-
ticipación que logró la
marca durante 2008.

lg gd900

LG se ha caracterizado siempre
por su elegante y cuidada estéti-
ca, que en esta terminal con te-
clado deslizante transparente al-
canza su máximo esplendor.

3Nokia E75. Se trata de un smartpho-
ne muy completo, orientado a un públi-
co acostumbrado a BlackBerry. Destaca

la conectividad Hsdpa, el teclado
Qwerty y GPS, aunque se queda corto

con su pantalla de 2,4’’.
Samsung Omnia HD. Si su antecesor sorprendió al

permitir ver video en calidad DVD, esta versión la su-
pera por lejos: graba video en HD, posee cámara de 8

mp y sus 3,7’’ con tecnología Amoled, lo hacen la
terminal con la pantalla táctil más grande del

mercado.
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Palm Pre. La primera
terminal táctil de este fa-
bricante estadounidense
fue la gran vedette del pa-
sado CES. Su nuevo siste-
ma operativo, el webOS, y
otras virtudes (aunque in-
feriores a las del Omnia)
lo hacen un verdadero iP-
hone Killer.
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Acer Tempo Series. El fabricante de PC pre-
sentó cuatro prototipos que no son nada del otro
mundo. Vale destacar que funcionan con Win-
Mobile, incluye lector de huellas y la posibilidad
de colocar dos tarjetas sim.
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Nokia N86. Se llevó el título de ser el celular con mejor cá-
mara, y no es para menos: los 8 mp de resolución pueden re-

sultar poco, pero si se le suma óptica de Carl-Zeiss y un do-
ble flash LED, la combinación es perfecta. Además, la ter-

minal se completa con una pantalla táctil de 2,6’’, 8 gb
de memoria interna, conectividad 3G, WiFi y Bluetooth,

trasmisor FM, GPS y salida para TV/sonido estéreo. Su
lanzamiento será para la mitad de 2009 y puede lle-

gar a costar unos US$ 500.

3


