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tecnología

Amazon.com se incrementaron 6%
de golpe.

También la conductora se ha acor-
dado de los más desfavorecidos para
darle el toque mágico. Tal fue el caso
del modelo Breeze del fabricante
surcoreano Pantech, una marca de
celulares económicos que no era los
más populares del mercado –a  Uru-
guay solo llegan los modelos más te-
rrajas. Oprah incluyó el teléfono en
la lista de regalos favoritos para las va-

caciones, definiéndolo como “una
brillante elección para los nacidos
en la era de las comunicaciones
inalámbricas”.

En esta línea, al que no le ven-
dría mal ser mencionado por
Oprah es a Internet Explorer 8 (IE8),
que ante la arremetida de las nue-
vas versiones de Goolge Chrome 2,
el recientemente Safari 4 y próxi-
mamente FireFox 3.5 y Opera 10,
ha lanzado un par de iniciativas

inusuales. En Australia propu-
so un concurso para buscar di-
nero en Internet. Solo usando su
navegador se podrán hallar US$
10 mil. A su vez, se asoció con la
ONG Feeding America IE8
(http://browserforthebetter.co
m) con el objeto de “donar” ocho
comidas a personas necesita-
das por cada descarga que se re-
alice. ¡Winfrey al rescate! 
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Oprah mandó su primer twit y se registraron 1,2 millones de nuevos usuarios

D espués de que Barack
Obama se hiciera con
la presidencia de los
Estados Unidos y de

que Denzel Washington ganara
el Oscar, no debería sonar extra-
ño que la mujer con mayor in-
fluencia del país del tío Sam sea
una afroamericana. Es por esto
que toda marca que busque te-
ner éxito por lo menos en EEUU,
desea ser tocada por la varita de
Oprah Winfrey. Y no es para me-
nos, pues lo que dice la multimi-
llonaria conductora de TV es pa-
labra santa. 

Este fenómeno se conoce co-
mo el llamado “efecto Oprah”,
que es el resultado de conjugar
todas las sinergias –y quizás has-
ta fuerzas paranormales– que
tiene su talk-show homónimo
dedicado al cotorreo profesio-
nal, que comenzó hace 20 años
en la televisión local de Chicago

para convertirse en un show
nacional que a la semana alcan-
za a unos 80 millones de espec-
tadores. Todo un fenómeno so-
cial y un escaparate inevitable
para los que tengan sed de fama
o de ganar la presidencia.

Uno del los últimos en ser ben-
decidos por Oprah fue Twitter, el
sitio de microblogging que está
de moda; una red social donde
básicamente lo que se compar-
te son mensajes de 140 caracte-
res de extensión. El pasado 17
de abril, inocentemente –muy
pocos se lo creen– la conducto-
ra se unió a Twitter enviando su
primer un twit (mensaje) desde
su show en vivo.  ¡Zas! Automá-
ticamente las visitas al sitio au-
mentaron 24% y, en esa jornada
se registraron 1,2 millones de
nuevos usuarios (ver el gráfico
que está en la web http://we-
blogs.hitwise.com/us-heather-

hopkins/2009/04/oprah_ ef-
fect_on_twitter.html).

De por sí Twitter ya se venía me-
tiendo en la cultura norteameri-
cana, y ya registraba un acelera-
do crecimiento. No obstante, en
esa semana pasó de estar en el lu-
gar 69 entre los sitios más visita-
dos de EEUU a meterse entre los
primeros cinco.

Pero el rey del microblogging no
ha sido el único producto tocado
por la varita de Oprah. Un mes an-
tes de lo de Twitter, el turno había
sido de Facebook. Mark Zucken-
berg, el fundador de la red social
más visitada del mundo, se pre-
sentó en el programa. También se
paseó por el de Ellen de Generes.
Después de eso, un portavoz de
Facebook admitió que el registro
de usuarios mayores de 35 años
aumentó considerablemente.

Pero volviendo más atrás, en el
rubro tecnológico, uno de los pri-
meros beneficiados del efecto fue-
ron los teléfonos inteligentes de
Research In Motion. En 2003,
Oprah dijo a su audiencia que la
Blackberry era uno de sus dispo-
sitivos favoritos, que hasta el día
de hoy sigue usando para mandar
mails. Incluso, hasta hace poco es-
cribió un artículo en la revista Ti-
me sobre la novel primera dama
y su relación con este dispositivo.

Otras que integran a la fila de
bendecidos por Oprah han sido
Skype, YouTube, Sony, la Nintendo
Wii, el iPod Nano, una heladera
con pantalla LCD de LG, la cámara
portable Flip de Cisco, y el lector
de libros Kindle. Este fue “el artí-
culo favorito” de la conductora en
octubre de 2008; al otro día las bús-
quedas del término en Google au-
mentaron un 478% y las visitas a

internet

El efecto Oprah
Cuando ella se unió, 
Twitter pasó a ser uno 
de los cinco sitios más 
visitados de EEUU
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Skype, la Nintendo Wii 
y el iPod Nano también
fueron bendecidos
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