


● Es uno de los candidatos que más se dirige a otros candidatos en redes.

● Ha mantenido un tono respetuoso, si bien se nota un reciente quiebre en su comunicación a partir 
del uso de la ironía y confrontación con representantes políticos de otros partidos.

● A partir de este quiebre ha generado un aumento en su cantidad de seguidores.

● Se muestra como “outsider / renovador” de la política, por lo que da una imagen de 
independencia y ante otros agentes políticos. No descree de la clase política.

● De los partidos tradicionales, fue el último de los candidatos en crearse redes sociales y el único que 
no tiene sus tres redes principales verificadas. 
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HIGHLIGHTS



Fecha: 29 de julio de 2018

12 de Mayo 2015

Fecha: 12 de Mayo 2015

Primer foto de perfil:
20 de Diciembre 2017
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PRIMERA PUBLICACIÓN POR RED Y LÍNEA 
DE TIEMPO
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PRIMERA PUBLICACIÓN POR RED. Cuadro comparativo



SEGUIDORES: 44.935
-4to con más seguidores-

SEGUIDORES: 57.158
-3ero con más seguidores-

SEGUIDORES: 23.815
     -2do con más seguidores- 

SEGUIDORES POR RED

Análisis actualizado al 16 de Setiembre de 2019, luego de la emisión del primer programa.



Nota: puede suponerse el trabajo de una agencia.

TONO
Predomina un tono respetuoso.

En ocasiones utiliza la ironía y la confrontación 
directa (sobre todo a partir de 2019). 

13 URU + 2 (USA) 

Fecha: 26 Junio 2019

ADMINISTRADORES DE 
PÁGINA FACEBOOK
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PositivoNegativo

Planificado

Espontáneo

TONO DE COMUNICACIÓN. Cuadro comparativo
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TWEETS CON MÁS INTERACCIÓN

Se observa un tweet de carácter crítico, refiriéndose a la posición de nuestro gobierno con la situación de Venezuela.

Generó opiniones y comentarios muy diversos. 

Se destaca también una gran cantidad de likes y retweets, que se interpretan como reacciones positivas.  

TWEET CON MÁS REPERCUSIÓN
-destacado por me gusta y retweets-

Fecha: 27 junio 2019
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Tweet que le otorgó alcance al candidato, pero a un costo de transmitir una 
imagen poco profesional.

El sentiment tendió hacia lo negativo. En muchos casos se lo acusó de poca 
seriedad y de desprestigiar su campaña. 

Como contraposición, algunos comentarios celebraban la ironía/humor, 
aunque el resultado general no fue del todo positivo.

TWEET IRÓNICO

TWEETS CON MÁS INTERACCIÓN
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Fecha: 5 abril 2019



PUBLICACIÓN DESTACADA EN INSTAGRAM
(CANTIDAD ME GUSTA y COMENTARIOS)

Fecha: 5 de abril 2019

Imagen mostrando los títulos de la Universidad de Chicago y la UDELAR. En el texto arrobó a Petinatti, quien 
había visitado su programa la semana anterior, y criticó de forma indirecta a Sendic. 

Este posteo desprendió reacciones únicamente positivas. 
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No sigue, ni es seguido por el resto de los candidatos en twitter.
No sigue ni es seguido por ninguno de los 11 candidatos en Instagram. 

 

A QUIÉN SIGUE Y A QUIÉN NO EL CANDIDATO
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Sigue

No sigue



LUIS LACALLE

DANIEL 
MARTINEZ

GUIDO
MANINI RÍOS

EDGARDO 
NOVICK

ERNESTO TALVI

PABLO MIERES

SALLE LORIEL

RAFAEL 
FERNÁNDEZ

LUIS 
LACALLE

DANIEL 
MARTINEZ

GUIDO
MANINI RÍOS

EDGARDO 
NOVICK

ERNESTO 
TALVI

PABLO 
MIERES

SALLE 
LORIEL

RAFAEL 
FERNÁNDEZ

SEGUIDO POR

SIG
U

E A

QUIÉN SIGUE A QUIÉN. Cuadro comparativo
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INTERACCIÓN CON OTROS CANDIDATOS/2018-2019
Es de los candidatos que más interactúa con otros políticos, a quienes les ha 
dedicado tanto tweets directamente confrontativos, como de apoyo.

Fecha: 10 diciembre 2018 Fecha: 16 junio 2019
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Fecha: 30 de abril 2019

Fecha: 25 de abril 2019 
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INTERACCIÓN CON OTROS CANDIDATOS /2019
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En el último año estos fueron los temas más mencionados 
(no se toma en cuenta lo relacionado a política partidaria):

TEMÁTICAS DESTACADAS

Educación

Economía

Política Exterior
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VOLUMEN DE MENCIONES



El sentimiento de los comentarios es 
ampliamente positivo en IG y FB, y es 
fundamentalmente neutro en Twitter, por el 
balance entre los comentarios positivos y 
negativos.

POSITIVO

A partir de un quiebre en el tono de 
comunicación de Talvi y el crecimiento de su 
alcance en redes, se observa un aumento de 
las críticas  de los usuarios en Twitter. 
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SENTIMIENTO HACIA EL CANDIDATO



Mieres y Novick generan sentimiento negativo en sus redes. 

Martínez y Lacalle reciben mucha cantidad de críticas, estos se contrarrestan con los comentarios de apoyo que 
generan.
Se genera a raíz de que ambos candidatos son de quienes más se habla. 

A diferencia de la tendencia (a mayor alcance, más comentarios negativos), se destaca que Talvi genera un sentimiento 
positivo. 

Los candidatos con menor volumen de seguidores generan un mejor sentimiento, dado a que sus seguidores son más 
cercanos.
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SENTIMIENTO DE COMENTARIOS. Cuadro comparativo



Fecha: 30 junio 2019

Fecha: 24 junio 2019

Fecha: 1 mayo 2019

Análisis actualizado al 25 de Julio de 2019 

TROLLS. A favor del candidato
@jordannnday



Fecha: 31 marzo 2019Fecha: 1 marzo 2019
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TROLLS. En contra del candidato
@jaimeievesdiz



Fecha: 10 junio 2019

Fecha: 3 junio 2019

Fecha: 17 junio 2019
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TROLLS. En contra del candidato
@camilanesas



CONTENIDO PERSONAL

Fecha: 18 diciembre 2018Fecha: 3 febrero 2019
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Cantidad de 
contenido personal

Cantidad de contenido 
político



Cantidad de 
contenido personal

Cantidad de 
contenido político

Cantidad de 
contenido personal

Cantidad de 
contenido político

Cantidad de 
contenido personal

Cantidad de 
contenido político
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CONTENIDO PERSONAL EN REDES. Comparativo



PERFILES LÚDICOS QUE SIGUE: TWITTER
Cuentas relacionadas a:

● Economistas o medios de prensa especializados.
● Personalidades destacadas locales y del exterior. 
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The Economist
@TheEconomist

News and analysis with a 
global perspective. Suscribe 
here: http://cnn.com/apps

Barack Obama
@BarackObama

Dad, husband, President, 
citizen.

The Wall Street Journal
@WSJ

Breaking news and features 
from WSJ. 

Vala Afshar
@ValaAfshar

Chief Digital Evangelist 
@Salesforce | Comunist: 
@ZDNet @HuffPost | Book: 
bit.ly/tposbe

María Riccetto
@RiccettoMaría

Principal at BNS (Ballet 
Nacional SODRE, Uruguay) 
Former Soloist at American 
Ballet Theatre. Director of 
María Riccetto Studio. 

El Gran Gustaf
@elgrangustaf

Cuenta Oficial Actur y autor 
en teatro, radio, cine, 
literatura y TV “Feliz Día” a las 
11 h en Radiocero FM 104.3 
“El humor salvará al mundo”

Nilson MasterChefUY
@Nilson_Chef

Floridense. 🏆Ganador del 
primer @Masterchef_UY . 
Esposo de Claudia, papá de 
Luli y Bruno. Esta es mi 
cuenta oficial. ¡Gracias a 
todos por seguirme! Uruguay 
🇺🇾

Jorge Drexler
@drexlerjorge

Aquí me pongo a piar/Mis 
dudas y pareceres,/Y para 
estos menesteres/Debo 
mantenerme atento/Y que 
sumen justo ciento/Cuarenta 
los caracteres. 
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PERFILES LÚDICOS QUE SIGUE: Instagram

Cuentas varias 
(indumentaria, gastronomía, maquillaje)

Influencers o personalidades
(vestimenta, gastronomía, alquiler de autos)

inmobiliaria_boutique
Inmobiliaria Boutique

eventosdulcesuy
Mesas de dulces & Invitaciones

remaxconectauruguay
RE/MAX Conecta

manuelitaccesorios
ManuelitAccesorios

dosorientalesdoc
Dos Orientales Documental

amormio_uy
Amor Mio

obelcakeboutique
Obel Cake Boutique

yaocabrera.yt
Yao Cabrera

cabrera._yao
yao cabrera.

yao.cabrera_wifi
yao.cabrera

pabloyhe
Pablo Stand Up uy



Se analizaron las cuentas principales de los candidatos a la presidencia: se contemplaron sus perfiles de Twitter, 
Facebook e Instagram para el análisis. También se contemplaron otras redes como Youtube, Linkedin, Soundcloud 
y Spotify pero no se agregaron al detalle analizado por la escasez de insights que brindaban. 

El análisis se profundizó con el relevamiento de información a través de diferentes herramientas de monitoreo digital, 
observación cualitativa de cada perfil y la comparación de lo relevado entre los candidatos.

Herramientas utilizadas:
Social Studio de Salesforce
Does Follow
Burrrd
Twitonomy
Upfluence

Período de actividad analizado: del 21 de abril del 2018 al 25 de julio de 2019.

Período de relevamiento de datos: desde el 4 de enero de 2019 hasta 25 de julio de 2019.

METODOLOGÍA




